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baladeurs MP3. Une hérésie pour les puristes !
Pourtant, cette démarche marque bien la
volonté des acteurs de ce marché de reprendre
la main et d’'aller a la rencontre d’'une nouvelle
génération d’'audiophiles lassés par les écoutes
sans vie des chaines tout en un et de certains

systemes multicanaux. Car la Hi-Fi, c'est avant
tout du plaisir ressenti et vécu, rien ne vaut
les écoutes pour déclencher un acte d’achat.

LE PLAISIR DES ECOUTES

C'est ce qu'ont bien compris les spécialistes de
ce type de matériel, il faut un auditorium pour
emmener le client dans un monde feutré et le
faire réver. Un client audiophile est souvent
tres au courant des dernieres nouveautés et
s’y connait en technique c'est le constat que
dresse Philippe, vendeur audio chez Boulanger
a Gennevilliers « Cest un public exigeant, tres
au courant et informé qui connait souvent
toutes les specifications techniques d'un produit.
[l faut pouvoir assurer ce discours également

et ne pas egarer le futur acheteur. Il faut étre
Sol-meme passionné pour ensuite pouvoir
restituer cette passion a nos clients ». Pour lui,
les amateurs sont de plus en plus nombreux,

il est surpris par la jeunesse de certains de ses
acheteurs. « Ils écoutent leurs baladeurs MP3
ou leurs téléphones portables mais ont envie

de revivre chez eux les émotions d'un concert
par exemple et quoi de mieux qu'une bonne
chaine Hi-Fi pour cela ! » nous confie Philippe.
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LE POINT DEVUE D'INOVADIS

Rachel Cropsal, responsable export chez
[novadis nous fait part de sa vision du marche
de la Hi-Fi. Inovadis est une jeune societe
francaise qui fabrique du matériel Hi-Fi et
vidéo (Highland Audio et CARAT).

« Apres avoir été « victimes » du succes du
Home-Cinéma et des systemes tout en un on
observe depuis environ douze mois un reel

« revival » des produits Hi-Fi en general.

La raison profonde est certainement la

suivante : [équipement Hi-Fi nest pas lié a
l'image et na donc pas suivi un « trend » de
baisse de prix aussi important. De ce fait, les
produits et par extension les marques qui ont
continué a se focaliser sur la Hi-Fi pure ont pu
conserver une stabilite des PPI et donc les marges
des intermédiaires. La Hi-Fi conserve une bonne
santé grdace a la confiance de la distribution qui
voit son intérét et celui des consommateurs ».

LES DERNIERES TENDANCES

Le monde de la Haute-Fidélite est complexe
malgré tout, les magasins de type Boulanger,
Darty, Connexion et autres concentrent leurs
efforts sur les marques les plus connues, il

[l faut un auditorium
pour emmener le
client dans un monde
feutré et le faire réver. Un client
audiophile est souvent tres au
courant des dernieres nouveautés

et s’y connait en technique
. -
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existe des centaines de sociétés qui produisent
de la Hi-Fi souvent de matiere artisanale

et connues presque exclusivement des
puristes. Les grands noms de I'audio et de

la vidéo proposent des ensembles ou des
elements sépares qui répondent aux normes
Hi-Fi. Ainsi chez Marantz, plusieurs amplis
intégreés, a des prix abordables, permettent

de bénéficier de prestations audio avancees
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PIONEER Ab
» 499 euros

Le constructeur a sa propre
gamme baptisée Pure Audio,
cet ampli a ete spécialement
concu avec les ingénieurs

du studio Air a Londres. Il
délivre une puissance de 2 X
70 Watts, possede un double
transformateur toroidaux,

un mode source direct et

sa facade et ses panneaux
latéraux sont en aluminium.
Il est muni de cing entrées

CARAT A57
» 899 euros

Cet ampli audio stéréo se
distingue par un design
trés contemporain qui Lui
permet de se glisser sans
se faire remarquer dans un
salon moderne. IL étonne
par ses performances
musicales haut de gamme
et un prix qui reste sage.
IL délivre une puissance
de 2 x 80 Watts et une
reponse en fréquence

analogiques et d'un port USB.

CASQUES ET ENCEINTES HI-FI

Denon est un autre grand nom de l'audio,

Il propose toute une gamme d'amplis, de
platines disques mais également des lecteurs
universels ou des casques comme le Denon
AH-NC732 (299 euros). Ce modele permet
des écoutes en tout confort, il integre un
atténuateur de bruits qui élimine 99 % des
bruits extérieurs. [l répond aux attentes des
meélomanes exigeants en assurant des graves
profonds et riches et une grande dynamique.

Siles amplis et les lecteurs CD ou DVD
affichent leur caractere Hi-Fi, ce sont les
enceintes qui procurent au final un son digne
de ce nom. Ce maillon est essentiel et, la aussi,
les constructeurs rivalisent d'ingéniosité et les
lois de I'acoustique sont mises en mouvement
sous des formes parfois surprenantes. Sous
I'influence des écrans plats, les enceintes

se font de plus en plus discretes et adoptent
des looks qui permettent leur acceptation
dans un intérieur moderne. C'est une des
orandes tendances actuelles et la plupart

des grandes marques d’enceintes (Cabasse,

de 15 Hza 70 KHz.

x :- - Ty " -: L1 I_.'{i-':' ] B, i Pani s
e AL TS A - .

Focal, ]BL, B&W, Triangle etc.) possedent

a leur catalogue des packs polyvalents au
design moderne. C'est le cas chez Highland
Audio, ces enceintes se distinguent par un
design élancé et €légant et des
performances élevées. Le monde de
la Hi-Fireleve la téte et tend a sortir
de son image un peu vieillotte en
s'ouvrant a d autres univers comme
celui des baladeurs numériques, du
PC ou du Blu-Ray. Un bon vendeur
Hi-Fi doit étre un passionné de son,
il n'existe pas de recette miracle.

[l faut se former en écoutant et en
lisant les revues spécialisées et
savoir redonner a son client cette
étincelle qui va donner envie de
franchir le pas et d'accéder a un
monde unique. La notion de plaisir
et de réve est liee a l'audiophilie,

il ne faut jamais l'oublier. @

Enceintes Highland Audio
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